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BARCELONA.Más de 80.000metros
cuadrados donde la energía se ge-
nera, se utiliza y se renueva sin sa-
lir de ellos. Así funcionará el futu-
rocomplejo industrialde la localidad
deFlix (Tarragona), que será elmás
ecológico de Europa y el primero
quenecesiteparasu funcionamiento
menos energía de la queproduzca.
Todavía no está en funciona-

miento, pero el GrupoVallombrosa
se pondrá a construirlo a partir de
la próxima semana, con la llega-
da del año nuevo. Además de fun-
cionar con criterios ecológicos, el
centro industrial se dedicará tam-
bién a la investigación y fabrica-
ción de sistemas de producción de
energía procedentes de fuentes
renovables.
Desde los materiales para su

construcción hasta la arquitectu-
ra de los pabellones, incluso las
pautas para facilitar el desmonta-
je de las naves y la separación se-
lectiva de residuos una vez se pro-
ceda a demoler las naves en un
futuro, se han diseñado siguiendo
criterios medioambientales.
Vallombrosa, un grupo de capi-

tal internacional presidido por el
italianoMaurizio Caroldi, inverti-
rá 500 millones de euros en los

Vallombrosapromoverá
el polígono industrial
másecológicodeEuropa

El complejo,
autosuficiente en
energía, ocupará 80
hectáreas enTarragona

JuanCarlos Sanahuja, fundador y director general deNeyzen, en la Rambla deCatalunya de Barcelona. DAVID FARRÁN

80.000metros cuadrados de polí-
gono industrial y espera poder dar
empleoa400personasunavezque
esté concluido.
Entre las novedades ecológicas

del futuro polígono destaca el uso
de la energía residual de los hor-
nos, diseñados para no emitir CO2
a la atmósfera, para climatizar el
propio polígono.
Además los sistemas fotovoltai-

cos de las naves permitirán, según
elGrupo, producir una cantidadde
energía similar a la quenecesitaría
unmunicipio de 15.000habitantes.

La intenciónde lacompañíaesapro-
vechar estas nuevas infraestructu-
ras para desarrollar enFlix el ciclo
completo de generación de ener-
gía. Grupo Vallombrosa busca fa-
bricar el silicio deudo solar, los lin-
gotes, las celdas y, finalmente, las
placas solares. La compañía explo-
radesdehacealgunosmeses laspo-
sibilidades de la cáscara de arroz
en el desarrollo del silicio, lamate-
ria prima de las placas solares.
En principio la explotación de

la energía generada en el comple-
jo se realizará a través de contra-
tos individuales firmados con los
ayuntamientos de las localidades
próximas a Flix.
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BARCELONA. ¿Sabía usted que es po-
sible que una agencia de viajes le
lleve en un batiscafo para ver los
restosdelTitanic a4.065metrosde
profundidad en una llanura del
Atlántico Norte? ¿O que si paga
30.000 euros puede pisar durante
9días laAntártida, lazonamás inós-
pita del Planeta? Estas dos pro-
puestas no son viajes turísticos, si-
no destinos que nos convierten en
viajeros.
Esta es la base del negocio de la

agencia de viajes exclusivos
Neyzen, fundada enBarcelona por
JuanCarlos Sanahuja. La agencia,
que nació en el año 2001 con un
capital inicial de 180.000 euros
aportados por Sanahuja y su fa-
milia, tiene su oficina central en
Barcelona y el año próximo abri-
rá oficinas enMadrid, Brasil y Es-
tados Unidos para atraer clientes.
“Elmodelo de nuestro negocio tie-
ne éxito y funciona en la oferta de
agencias de lujo porque podemos
ofrecer a nuestros clientes cual-
quier plan de viaje”, asegura a elE-
conomista Sanahuja.
Aunque siemprehaypropuestas

que acaban siendo imposibles de
realizar por mucho dinero que se
disponga. Como la que le propuso
un jeque árabe que quería ofrecer
a sus invitados unmenú gastronó-
mico enun submarino transparen-
te en el fondodelMediterráneo.Al
margen de esta propuesta invero-

símil, Neyzen ofrece, por ejemplo,
un viaje aKanuhura, una isla para-
disíaca de LasMaldivas, donde se
encuentraunode losmayoresymo-
dernos spas. Además,Kanuhura es
una oferta ideal para los amantes
del buceo, ya que a su alrededor los
arrecifesdesciendenhastaunapro-
fundidad de 2.000metros, lo que
hacedel sitioun lugar ideal para los
afines de este deporte.
“Una puerta a lo más insólito e

inaccesible”. Ésta es una de las de-
cenas de definiciones con que se
puede describir la oferta turística
exclusiva deNeyzen. Sanahuja, le-
jos de ofrecer paquetes estándares,
no se limita a seleccionar aloja-
mientos en hoteles o al alquiler de
limusinas, jets, yates suntuosos o

globos aerostáticosúnicamente, en-
tre otros, sinoque lepermite al via-
jero acceder a las experienciasmás
impensadas. Sentarse en primera
fila enLosÁngeles parapresenciar
la entrega de los Oscars, viajar a la
estaciónespacial, unacenaparados
a la puesta del sol en la selva afri-
cana, vivir a bordodeun auténtico
palacio flotanteoconducirunvehí-
culo quehaparticipado enelmun-
dial de Fórmula 1 eran, hasta hace
pocos años, apenas quimeras para
los amantes del turismo exclusivo
y no convencional.
Elnombredeesta compañíapro-

viene de un término turco que sig-
nifica “maestro de la interpreta-
ción”. Sanahuja lahabautizadocon
esta singular denominación ya que
sunegocio se basa en “interpretar”
los deseos exclusivos ymás elitis-
tas de un viajero no convencional.
La empresa se destaca por ofre-

cer, entre las opciones más
insólitas, desde la posibilidad de
dormir en gamelodges en la sa-
bana africana rodeado de cebras
y elefantes, una exploración en la
Antártida en un rompehielos. Es-
tos especialistas en auténticas ex-
ploraciones pueden garantizar
viajes de estas características por-
que conocen a los mejores guías
para el disfrute del viajero.

Neyzenconvierte al turista
enviajeroen todoelmundo
La agencia de viajes de lujo abrirá en 2008 oficinas propias
en Brasil y EstadosUnidos para captar nuevos clientes

90
CLIENTESEXCLUSIVOS.Son

los que tiene la agencia de via-

jes amedidaNeyzen en todo el

mundo.De ese número, sólo el

10 por ciento son clientes espa-

ñoles. El resto son internaciona-

les, sobre todo, árabes con un

elevadopoder adquisitivo y es-

tadounidenses.Médicos, abo-

gados y profesionales liberales

son sus atrevidos viajeros.

La cifra

500
MILLONES. Es la inversión del

Grupo Vallombrosa en el nuevo

polígono de Flix (Tarragona).

sMás información relacio-
nada con este tema en
www.eleconomista.es
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BARCELONA. Seis uvas. La mitad de
las uvas de la suerte es la cantidad
de centros que la cadena de tinto-
reríasCleanMaster ha abierto pa-
ra cerrar el 2007 en toda España.
Zamora, Soria, Juncos (Toledo),

Vila-Seca (Tarragona),Boadilla (Ma-
drid) y en Santa Margarida i els
Monjos, en la provincia de Barce-
lona, se sumana la treintenade tien-

das propias y franquicias con que
ya cuentaCleanMaster. La cadena
de tintorerías también tiene otras
líneas de negocio como la de cos-
tura, bordados, piel, alfombras ode
prendas ignífugas para incendios.
El grupoespera cerrar este añocon
una facturación de 2,6millones de
euros, casi un 15por cientomásque
el año anterior. Para 2008, el gru-
poyahapreparado 1,5millonespa-
ra continuar con su expansión por
la geografía española con tres nue-
vos establecimientos. La presencia
de lamarcapor comunidades es to-
davíamuy limitada yaqueestápre-
senteenCataluña,Castilla -LaMan-
cha, Castilla - León, Andalucía,
Madrid y Soria.

CleanMaster toma lasuvas
conseis nuevas tiendas

Las tintorerías
invertirán 1,5millones
para abrir tres centros
más el año que viene


