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Juan Carlos Sanahuja, fundador y director general de Neyzen, en la Rambla de Catalunya de Barcelona. pavip FARRAN

Neyzen convierte al turista
en viajero en todo el mundo

La agencia de viajes de lujo abrira en 2008 oficinas propias
en Brasil y Estados Unidos para captar nuevos clientes

David Martinez

BARCELONA. 3Sabia usted que es po-
sible que una agencia de viajes le
lleve en un batiscafo para ver los
restos del Titanic a 4.065 metros de
profundidad en una llanura del
Atlantico Norte? ;0 que si paga
30.000 euros puede pisar durante
9 dias la Antartida, la zona mas inds-
pita del Planeta? Estas dos pro-
puestas no son viajes turisticos, si-
no destinos que nos convierten en
viajeros.

Esta es la base del negocio de la
agencia de viajes exclusivos
Neyzen, fundada en Barcelona por
Juan Carlos Sanahuja. La agencia,
que nacio en el afio 2001 con un
capital inicial de 180.000 euros
aportados por Sanahuja y su fa-
milia, tiene su oficina central en
Barcelona y el afio proximo abri-
ré oficinas en Madrid, Brasil y Es-
tados Unidos para atraer clientes.
“El modelo de nuestro negocio tie-
ne éxito y funciona en la oferta de
agencias de lujo porque podemos
ofrecer a nuestros clientes cual-
quier plan de viaje”, asegura a elE-
conomista Sanahuja.

Aunque siempre hay propuestas
que acaban siendo imposibles de
realizar por mucho dinero que se
disponga. Como la que le propuso
un jeque arabe que queria ofrecer
a sus invitados un menu gastrono-
mico en un submarino transparen-
te en el fondo del Mediterraneo. Al
margen de esta propuesta invero-
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CLIENTES EXCLUSIVOS. Son
los que tiene la agencia de via-
jes amedida Neyzen en todo el
mundo. De ese nimero, sélo el
10 por ciento son clientes espa-
fioles. El resto son internaciona-
les, sobre todo, arabes con un
elevado poder adquisitivo y es-
tadounidenses. Médicos, abo-
gados y profesionales liberales
son sus atrevidos viajeros.

simil, Neyzen ofrece, por ejemplo,
un viaje a Kanuhura, una isla para-
disiaca de Las Maldivas, donde se
encuentra uno de los mayores y mo-
dernos spas. Ademas, Kanuhura es
una oferta ideal para los amantes
del buceo, ya que a su alrededor los
arrecifes descienden hasta una pro-
fundidad de 2.000 metros, lo que
hace del sitio un lugar ideal para los
afines de este deporte.

“Una puerta a lo mas insolito e
inaccesible”. Esta es una de las de-
cenas de definiciones con que se
puede describir la oferta turistica
exclusiva de Neyzen. Sanahuja, le-
jos de ofrecer paquetes estandares,
no se limita a seleccionar aloja-
mientos en hoteles o al alquiler de
limusinas, jets, yates suntuosos o

globos aerostaticos unicamente, en-
tre otros, sino que le permite al via-
jero acceder a las experiencias mas
impensadas. Sentarse en primera
fila en Los Angeles para presenciar
la entrega de los Oscars, viajar a la
estacion espacial, una cena para dos
ala puesta del sol en la selva afri-
cana, vivir a bordo de un auténtico
palacio flotante o conducir un vehi-
culo que ha participado en el mun-
dial de Féormula 1 eran, hasta hace
pocos afios, apenas quimeras para
los amantes del turismo exclusivo
y no convencional.

Elnombre de esta compaiiia pro-
viene de un término turco que sig-
nifica “maestro de la interpreta-
ci6n”. Sanahuja la ha bautizado con
esta singular denominacién ya que
su negocio se basa en “interpretar”
los deseos exclusivos y mas elitis-
tas de un viajero no convencional.

La empresa se destaca por ofre-
cer, entre las opciones mas
insolitas, desde la posibilidad de
dormir en gamelodges en la sa-
bana africana rodeado de cebras
y elefantes, una exploracién en la
Antartida en un rompehielos. Es-
tos especialistas en auténticas ex-
ploraciones pueden garantizar
viajes de estas caracteristicas por-
que conocen a los mejores guias
para el disfrute del viajero.
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Vallombrosa promovera
el poligono industrial
mas ecolégico de Europa

El complejo,
autosuficiente en
energia, ocupara 80
hectareas en Tarragona

BARCELONA. Mas de 80.000 metros
cuadrados donde la energia se ge-
nera, se utiliza y se renueva sin sa-
lir de ellos. Asi funcionara el futu-
ro complejo industrial de la localidad
de Flix (Tarragona), que sera el mas
ecoldgico de Europa y el primero
que necesite para su funcionamiento
menos energia de la que produzca.

Todavia no esté en funciona-
miento, pero el Grupo Vallombrosa
se pondra a construirlo a partir de
la proxima semana, con la llega-
da del afio nuevo. Ademas de fun-
cionar con criterios ecoldgicos, el
centro industrial se dedicara tam-
bién a la investigacién y fabrica-
ci6n de sistemas de produccién de
energia procedentes de fuentes
renovables.

Desde los materiales para su
construccion hasta la arquitectu-
ra de los pabellones, incluso las
pautas para facilitar el desmonta-
je de las naves y la separacion se-
lectiva de residuos una vez se pro-
ceda a demoler las naves en un
futuro, se han disefiado siguiendo
criterios medioambientales.

Vallombrosa, un grupo de capi-
tal internacional presidido por el
italiano Maurizio Caroldi, inverti-
ra 500 millones de euros en los

80.000 metros cuadrados de poli-
gono industrial y espera poder dar
empleo a 400 personas una vez que
esté concluido.

Entre las novedades ecoldgicas
del futuro poligono destaca el uso
de la energia residual de los hor-
nos, disefiados para no emitir CO2
a la atmosfera, para climatizar el
propio poligono.

Ademas los sistemas fotovoltai-
cos de las naves permitiran, segin
el Grupo, producir una cantidad de
energia similar a la que necesitaria
un municipio de 15.000 habitantes.
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MILLONES. Es la inversion del
Grupo Vallombrosa en el nuevo
poligono de Flix (Tarragona).

La intencion de la compatiia es apro-
vechar estas nuevas infraestructu-
ras para desarrollar en Flix el ciclo
completo de generacion de ener-
gia. Grupo Vallombrosa busca fa-
bricar el silicio de udo solar, los lin-
gotes, las celdas y, finalmente, las
placas solares. La compaiiia explo-
ra desde hace algunos meses las po-
sibilidades de la cascara de arroz
en el desarrollo del silicio, la mate-
ria prima de las placas solares.

En principio la explotacion de
la energia generada en el comple-
jo se realizara a través de contra-
tos individuales firmados con los
ayuntamientos de las localidades
proximas a Flix.

Clean Master toma las uvas
con seis nuevas tiendas

Las tintorerias
invertiran 1,5 millones
para abrir tres centros
mas el afo que viene

BARCELONA. Seis uvas. La mitad de
las uvas de la suerte es la cantidad
de centros que la cadena de tinto-
rerias Clean Master ha abierto pa-
ra cerrar el 2007 en toda Esparia.
Zamora, Soria, Juncos (Toledo),
Vila-Seca (Tarragona), Boadilla (Ma-
drid) y en Santa Margarida i els
Monjos, en la provincia de Barce-
lona, se suman a la treintena de tien-

das propias y franquicias con que
ya cuenta Clean Master. La cadena
de tintorerias también tiene otras
lineas de negocio como la de cos-
tura, bordados, piel, alfombras o de
prendas ignifugas para incendios.
El grupo espera cerrar este afio con
una facturacién de 2,6 millones de
euros, casi un 15 por ciento mas que
el afio anterior. Para 2008, el gru-
po ya ha preparado 1,5 millones pa-
ra continuar con su expansion por
la geografia espafiola con tres nue-
vos establecimientos. La presencia
de la marca por comunidades es to-
davia muy limitada ya que esta pre-
sente en Catalufia, Castilla - La Man-
cha, Castilla - Le6n, Andalucia,
Madrid y Soria.



